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Tuần lễ triển lãm sản phẩm chế biến gỗ, 
thủ công mỹ nghệ và quà tặng năm 2022

Phòng Dịch vụ - ITPC

Nhằm hỗ trợ các doanh nghiệp của Thành phố 
và doanh nghiệp hội viên Câu lạc bộ Doanh 
nghiệp Xuất khẩu Thành phố Hồ Chí Minh 
(VEXA), hội viên Hội Mỹ nghệ và Chế biến 

gỗ Thành phố Hồ Chí Minh (HAWA) trưng bày, giới thiệu 
các sản phẩm chất lượng phục vụ mục đích tìm kiếm đối 
tác trong nước và xuất khẩu thúc đẩy phát triển và phục 
hồi kinh tế hậu Covid-19; 

Nhằm hỗ trợ đối tượng là doanh nghiệp siêu nhỏ, 
doanh nghiệp nhỏ và vừa tại Thành phố Hồ Chí Minh, 
doanh nghiệp khởi nghiệp sáng tạo là các doanh nghiệp 
có nguồn vốn và công nghệ còn hạn chế, đặc biệt là 
hoạt động hỗ trợ định hướng sản phẩm và xúc tiến 
xuất khẩu; 

Trung tâm Xúc tiến Thương mại và Đầu tư Thành 
phố Hồ Chí Minh (ITPC) phối hợp với Hội Mỹ nghệ và 

Chế biến gỗ Thành phố Hồ Chí Minh (HAWA) tổ chức 
chương trình “Tuần lễ triển lãm sản phẩm chế biến gỗ, 
thủ công mỹ nghệ và quà tặng năm 2022” với thông tin 
dự kiến như sau:

�� Thời gian: dự kiến từ ngày 10/7 - 15/7.
��Địa điểm: Showroom Xuất khẩu, số 92 - 96 đường 

Nguyễn Huệ, phường Bến Nghé, Quận 1, TP.HCM.
��Đối tượng tham gia: các doanh nghiệp chế biến 

gỗ, sản xuất hàng thủ công mỹ nghệ và quà tặng, đặc 
biệt là các sản phẩm thiết kế mới, sản phẩm có chế tác kĩ 
thuật cao, sản phẩm sử dụng vật liệu mới và thân thiện 
với môi trường...

Tổ Đối thoại - ITPC
Địa chỉ: 51 Đinh Tiên Hoàng, P. 
Đa Kao, Q.1, TP.HCM. 
Điện thoại: (028) 3910 1304
Liện hệ đăng ký với chuyên 
viên Thành Tài (0973 726 762, 
doithoai@itpc.gov.vn)
Website: https://doithoaidn.
hochiminhcity.gov.vn

Hội nghị Đối thoại giữa doanh nghiệp 
với Lãnh đạo Sở Xây dựng

Thực hiện chỉ đạo của Ủy 
ban nhân dân Thành phố 
về việc tháo gỡ khó khăn 
cho doanh nghiệp, Trung 

tâm Xúc tiến Thương mại và Đầu tư 
(ITPC) phối hợp với Sở Xây dựng tổ 
chức Hội nghị “Đối thoại giữa Doanh 
nghiệp và Chính quyền Thành phố” 
với thời gian, địa điểm và nội dung 
như sau:

�� Thời gian: 08g00 - 11g30, thứ 
Sáu, ngày 24/6/2022.

��Địa điểm: Hội trường Prima 
A (lầu 5) khách sạn Majestic - số 01 
Đồng Khởi, Quận 1.

��Nội dung: đối thoại doanh 
nghiệp và Sở Xây dựng Thành phố Hồ 
Chí Minh năm 2022.

�� Phí tham dự: miễn phí.
Vui lòng đăng ký tham dự với Ban 

Tổ chức trước 16g00 ngày 23/6/2022, 
nếu có câu hỏi đề nghị gửi trước 16g00 
ngày 20/6/2022, qua email: doithoai@
itpc.gov.vn. Văn Phòng - ITPC
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Tọa đàm “Cơ hội tiếp cận thị trường Pháp 
sau đại dịch Covid-19”

Sáng ngày 15/6/2022, Trung 
tâm Xúc tiến Thương mại và 
Đầu tư Thành phố Hồ Chí 
Minh (ITPC) phối hợp với 

Hội Doanh nhân Việt Nam tại Pháp 
(ABVietFrance) tổ chức buổi Tọa 
đàm về “Cơ hội tiếp cận thị trường 
Pháp sau đại dịch Covid-19” với 
mong muốn bổ sung những thông 
tin về thị trường Pháp sau đại dịch 
Covid-19 để doanh nghiệp Việt Nam 
nói chung và doanh nghiệp Thành 
phố Hồ Chí Minh nói riêng mở rộng 
thị trường xuất khẩu. Chương trình 
có sự tham dự của các đại biểu: ông 
Nguyễn Tuấn - Phó Giám đốc Trung 
tâm Xúc tiến Thương mại và Đầu tư 
Thành phố Hồ Chí Minh (ITPC), 
ông Nguyễn Hải Nam, Chủ tịch 
Hội doanh nhân Việt Nam tại Pháp 
(ABVietFrance), bà Lê Vân Thanh 
Trà, Phụ trách phát triển kinh doanh 
và quản lý đối tác Source of Asia 
(SOA) cùng với sự hiện diện của hơn 
53 người đến từ các doanh nghiệp.

Theo ông Nguyễn Tuấn, Phó 
Giám đốc Trung tâm Xúc tiến Thương 
mại và Đầu tư Thành phố Hồ Chí 
Minh (ITPC) cho hay, theo báo cáo 

xuất nhập khẩu Việt Nam năm 2021 
của Bộ Công Thương, Việt Nam xuất 
khẩu sang Pháp khoảng 3,2 tỷ USD 
với các mặt hàng chủ lực Việt Nam 
xuất khẩu sang Pháp gồm các ngành 
hàng truyền thống như giày dép, dệt 
may, đồ gỗ, đồ nội thất, thiết bị dân 
dụng. Về nhập khẩu, theo số liệu Hải 
quan Pháp, tổng kim ngạch hàng hóa 
nhập khẩu từ Pháp vào Việt Nam 
trong 9 tháng năm 2021 đạt gần 
884,3 triệu Euro, tăng 29,6% so với 
cùng kỳ năm 2020 (682,3 triệu Euro). 

Những mặt hàng nhập khẩu chủ yếu 
gồm: nguyên liệu làm thuốc dược 
phẩm, động cơ hàng không, nước hoa 
và sản phẩm vệ sinh, sản phẩm hóa 
chất, nhôm tấm, máy móc thiết bị đo 
lường, điều khiển. Đối với Thành phố 
Hồ Chí Minh, trong năm 2021 doanh 
nghiệp Thành phố đã xuất khẩu sang 
Pháp là 420,9 triệu USD và nhập khẩu 
là 428,2 triệu USD. 

Tại buổi Tọa đàm, ông Nguyễn 
Hải Nam đã thông tin tổng quan về 
thị trường Pháp sau đại dịch Covid-19, 
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Phòng Huấn luyện - ITPC

Ông Nguyễn Hải Nam - Chủ tịch Hội doanh nhân Việt Nam tại 
Pháp cho biết, những thay đổi trong kinh tế xã hội và dân số đã ảnh 
hưởng đến xu hướng tiêu dùng sản phẩm nông sản và thực phẩm tại 
Pháp. Các doanh nghiệp Việt Nam có thể tìm thấy cơ hội xuất khẩu 
những sản phẩm này như hàng thủy sản, rau quả, bánh kẹo và ngũ cốc.

Đối với mặt hàng thủy sản và thực phẩm, người tiêu dùng Pháp 
mong muốn những loại thực phẩm mang tính sáng tạo, đổi mới. Họ 
thích những món ăn truyền thống của các nước với chủ đề và mùi vị 
đặc trưng.

Dự báo nhu cầu nhập khẩu các mặt hàng tiêu dùng thiết yếu và đồ 
gia dụng tại Pháp sẽ tiếp tục tăng. Một số sản phẩm xuất khẩu chủ lực 
của Việt Nam, như hàng may mặc, giày thể thao, gạo, cà phê, hồ tiêu 
và thủy sản bắt đầu được người tiêu dùng Pháp (trong đó có đông đảo 
người Việt Nam và các cộng động gốc châu Á) tín nhiệm và ưa chuộng. 
Các nhóm sản phẩm này có sức cạnh tranh đang lên trên thị trường 
Pháp và trong những năm tới có thể gia tăng thị phần.

Tuy nhiên, một số loại thủy sản đang trong tầm ngắm của các cơ 
quan chuyên trách về phòng vệ thương mại, an toàn thực phẩm, bảo vệ 
người tiêu dùng và tổ chức bảo vệ môi trường, bảo vệ động vật của Pháp 
và EU. Các doanh nghiệp thủy sản cần tuân thủ nghiêm ngặt các tiêu 
chuẩn an toàn thực phẩm và cẩn trọng về điều kiện thanh toán trong 
hợp đồng xuất khẩu, tránh tổn thất.

Ngoài hàng tiêu dùng thiết yếu bình dân, thị trường Pháp cũng có 
nhu cầu đáng kể hàng tiêu dùng cao cấp dành cho tầng lớp dân cư có 
thu nhập cao và khách du lịch. Nhóm khách hàng này có số lượng ít hơn 
người tiêu dùng thu nhập thấp và trung bình nhưng sức mua rất lớn, 
nên có thể mang lại lợi nhuận đáng kể cho các doanh nghiệp xuất khẩu 
Việt Nam có khả năng sản xuất sản phẩm tiêu dùng chất lượng cao.

Một phân khúc thị trường khác doanh nghiệp có thể khai thác là 
xu hướng tiêu dùng chuyển dần sang các sản phẩm hữu cơ. Mặc dù 
không phải là một xu hướng mới, tuy nhiên người Pháp ngày càng quan 
tâm đến các vấn đề về môi trường và sức khỏe, vì vậy họ hướng tới sản 
phẩm nông sản và thực phẩm sạch, hữu cơ. Do đó, mặt hàng nông, 
thuỷ sản có chứng nhận hữu cơ sẽ có cơ hội gia tăng thị phần tại đây.

 (Theo https://www.vietnamplus.vn)

cập nhật những thay đổi về thói quen 
tiêu dùng của người dân Pháp, một 
số điểm lưu ý trong văn hóa kinh 
doanh, văn hóa giao tiếp kinh doanh 
tại thị trường Pháp, cũng như chia sẽ 
kinh nghiệm của các doanh nghiệp 
đã tiếp cận thành công tại thị trường 
Pháp. Ngoài ra ông Nam cũng cho 
hay doanh nghiệp muốn thâm nhập 
thị trường Pháp nhanh chóng thì 
bản thân doanh nghiệp phải chuẩn 
bị tâm thế sẵn sàng, cũng như hoàn 
tất các thủ tục, chứng nhận liên quan 
đến ngành doanh nghiệp đang kinh 
doanh, bên cạnh đó doanh nghiệp 
cần quan tâm thêm về đăng ký nhãn 
hiệu, bảo hộ thương hiệu của chính 
doanh nghiệp.

Với sự tham dự của 53 người là 
các doanh nhân, nhà quản lý đến từ 
doanh nghiệp, và tổ chức, buổi tọa 
đàm đã diễn ra khá sôi nổi với các câu 
hỏi xuất phát từ nhu cầu thực tế của 
các doanh nghiệp mong muốn tìm 
hiểu thật chi tiết về các vấn đề liên 
quan như: thị hiếu tiêu dùng người 
dân Pháp, các giấy tờ chứng từ cần 
thiết để vào thị trường Pháp, cách tìm 
kiếm thông tin số liệu về từng ngành 
hàng thị trường Pháp, kênh phân 
phối và kênh quảng bá sản phẩm đến 
người tiêu dùng Pháp. Các câu hỏi 
trên đã được ông Nguyễn Hải Nam 
Chủ tịch Hội doanh nhân Việt Nam 
tại Pháp (ABVietFrance), bà Lê Vân 
Thanh Trà, Phụ trách phát triển kinh 
doanh và quản lý đối tác Source of 
Asia (SOA), và Trung tâm Xúc tiến 
Thương mại và Đầu tư Thành phố 
Hồ Chí Minh (ITPC) trả lời rất thực 
tế, thiết thực, đi sâu vào vấn đề trọng 
tâm mà doanh nghiệp quan tâm. Các 
doanh nghiệp cũng rất hài lòng với 
phong cách tổ chức chuyên nghiệp 
của ITPC và mong muốn ITPC tiếp 
tục có thêm nhiều buổi tọa đàm có 
nội dung tương tự nhằm giúp các 
doanh nghiệp thu nạp thêm nhiều 
kiến thức hữu ích và cập nhật kịp thời 
các thông tin phục vụ cho hoạt động 
kinh doanh của doanh nghiệp.
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TP.HCM khai mạc Chương trình khuyến mại tập trung năm 2022

Tối 15/6, TP.HCM khai mạc Chương trình 
khuyến mại tập trung - Mùa mua sắm “Shopping 
Season” năm 2022 tại siêu thị MM Mega Market 
(TP Thủ Đức). 

Ông Nguyễn Nguyên Phương, Phó Giám đốc Sở 
Công Thương TP.HCM cho biết, Chương trình “Shopping 
Season 2022” với chủ đề “Thỏa sức mua, đua sức sắm” đã 
có các giải pháp mới triển khai 2 đợt khuyến mại tập trung 
từ ngày 15/6 đến ngày 15/7/2022 với chủ đề “Tưng bừng 
mua sắm Hè 2022” và từ 15/11 đến 15/12/2022 “Rộn 
ràng mua sắm Mùa Xuân 2022” được UBND TP.HCM 
giao Sở Công Thương phối hợp cùng Sở Du lịch, Sở Y 
tế, Văn hóa và Thể thao, Sở Giao thông Vận tải đồng tổ 
chức thực hiện. Từ ngày 6/6 đến 15/6/2022, Sở Công 
Thương đã tiếp nhận hơn 1.358 chương trình của 448 
doanh nghiệp (DN) đăng ký tham gia và có DN khuyến 
mại lên đến 95%. Hiện đã có 448 DN tham gia với 1.358 
chương trình khuyến mại, đây đều là những DN có uy tín, 
đã khẳng định thương hiệu trong quá trình sản xuất kinh 
doanh, được người tiêu dùng tin dùng như các DN có sản 
phẩm đạt Giải thưởng “Thương hiệu Vàng Thành phố Hồ 
Chí Minh”, doanh nghiệp sản xuất các sản phẩm chủ lực 
của TP.HCM, các DN thương mại điện tử lớn... chắc chắn 
sẽ mang lại những sản phẩm chất lượng, giúp người tiêu 
dùng được trải nghiệm mua sắm với những dịch vụ tốt 
nhất, giá cả ưu đãi nhất.

Phó Chủ tịch Phan Thị Thắng khẳng định, TP.HCM 
luôn xác định “Thành công của doanh nghiệp cũng chính 
là thành công của Thành phố”, nhằm kịp thời tiếp sức 
cho DN, TP.HCM tổ chức Chương trình khuyến mại tập 
trung - Mùa mua sắm “Shopping Season” năm 2022 quy 

tụ đông đảo nhiều thành phần DN, nhiều lĩnh vực ngành 
nghề tham gia để tạo hiệu ứng cộng hưởng, lan tỏa...

Phó Chủ tịch Phan Thị Thắng kỳ vọng Chương trình 
Mùa mua sắm năm nay “Shopping Season 2022” với chủ 
đề “Thỏa sức mua, đua sức sắm” sẽ là bước tiếp nối để 
TP.HCM tổ chức và sự kiện khuyến mại thường niên, 
xuyên suốt giai đoạn 2021-2025, hướng đến mục tiêu xây 
dựng TP.HCM trở thành trung tâm mua sắm hấp dẫn, 
hiện đại của khu vực Đông Nam Á, thu hút đông đảo 
người tiêu dùng trong nước và du khách, góp phần khẳng 
định vị thế, vai trò đầu tàu kinh tế của TP.HCM.

Được biết, bên cạnh việc tổ chức Chương trình 
khuyến mại “Shopping Season 2022” trên địa bàn 
TP.HCM, Sở Công Thương sẽ tổ chức 3 sự kiện, trong 
chuỗi sự kiện về Chương trình khuyến mại tập trung:

Hội chợ khuyến mại “Shopping Season” diễn ra từ ngày 
28/6 đến 3/7/2022 tại Nhà thi đấu Phú Thọ, quận 11 với quy 
mô khoảng 450 gian hàng trưng bày, mua bán sản phẩm từ 
các DN có thương hiệu của TP.HCM và các tỉnh, thành.

Hội chợ Hàng Việt Nam Xuất khẩu dự kiến tháng 
11/2022, tổ chức hoạt động trưng bày, mua bán sản 
phẩm xuất khẩu để phục vụ người tiêu dùng trong nước 
và du khách.

Chương trình “Kết nối cung - cầu” giữa TP.HCM với 
các tỉnh, thành, thời gian dự kiến tháng 11/2022. Tổ chức 
các hoạt động kết nối cung - cầu giữa TP.HCM với các 
tỉnh, thành, hình thành các chuỗi cung ứng từ sản xuất 
đến tiêu thụ sản phẩm. Tập trung các nhóm đặc sản vùng 
miền, nông sản, hàng công nghiệp tiêu dùng và sản phẩm 
có tiềm năng xuất khẩu.

Ngày 16/6/2022, tại Trung 
tâm Xúc tiến Thương 
mại và Đầu tư (ITPC), 
ông Nguyễn Tuấn, Phó 

Giám đốc ITPC đã có buổi tiếp bà Feo 
Labrada Ariadne, Tổng Lãnh sự Cộng 
hòa Cuba tại TP.HCM.

Cuba là thị trường tiềm năng 
nhiều hứa hẹn cho các doanh nghiệp 
Việt Nam. Lãnh sự quán Cuba tại 

TP.HCM luôn quan tâm phối hợp 
cùng ITPC trong các hoạt động xúc 
tiến đầu tư và thương mại. Mới nhất, 
ngày 19/4/2022, ITPC đã cùng đối tác 
Cuba tổ chức thành công Hội thảo 
xúc tiến đầu tư vào đặc khu phát triển 
Mariel, Cuba. Tại buổi gặp, hai bên 
hứa hẹn sẽ gia tăng các hoạt động kết 
nối doanh nghiệp hai nước trong lãnh 
vực xúc tiến thương mại và đầu tư.

ITPC tiếp Tổng lãnh sự Cuba 
tại TP.HCM

Phòng Thông tin - ITPC

Phòng Thông tin - ITPC(Theo hochiminhcity.gov.vn) - 
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TP. Hồ Chí Minh sẽ có ít nhất 124 sản phẩm OCOP 
vào năm 2025

Đến năm 2025, TP. Hồ 
Chí Minh phấn đấu có 
ít nhất 124 sản phẩm 
OCOP được công nhận 

đạt 3 sao trở lên; đồng thời, 100% 
xã xây dựng nông thôn mới trên địa 
bàn Thành phố sẽ có sản phẩm được 
công nhận.

Đây là mục tiêu được UBND 
TP. Hồ Chí Minh đặt ra trong quyết 
định phê duyệt Đề án Chương trình 
Mỗi xã Một sản phẩm (OCOP) trên 
địa bàn TP. Hồ Chí Minh giai đoạn 
2021-2025. 

UBND TP. Hồ Chí Minh cũng 
xác định, ưu tiên các doanh nghiệp, 
hợp tác xã, tổ hợp tác, trang trại và 
hộ sản xuất có đăng ký kinh doanh 
có các sản phẩm nông nghiệp chủ lực 
tham gia Đề án Chương trình OCOP; 
đồng thời, đẩy mạnh xúc tiến thương 
mại và quảng bá sản phẩm OCOP 
của Thành phố; nâng cao chất lượng 
nguồn nhân lực cho đội ngũ cán bộ 
Nhà nước trong hệ thống OCOP và 
lãnh đạo các tổ chức kinh tế tham gia 
đề án.

Theo UBND TP. Hồ Chí Minh, 
nhiệm vụ trọng tâm của đề án là phát 
triển sản phẩm OCOP gắn với cơ cấu 
lại và đẩy mạnh chuyển dịch cơ cấu 
nông nghiệp; trong đó, phát triển sản 
phẩm OCOP gắn với xây dựng vùng 
nguyên liệu nông sản theo hướng sản 
xuất hữu cơ, quản lý tài nguyên và 
bảo tồn đa dạng sinh học, góp phần 
bảo tồn, duy trì cảnh quan nông thôn 
và bảo vệ môi trường sinh thái.

Thành phố cũng đẩy mạnh ứng 
dụng công nghệ sinh học, phát triển 
khoa học công nghệ, nông nghiệp 
công nghệ cao gắn với đào tạo nguồn 
nhân lực để tận dụng tốt cơ hội của 
cuộc Cách mạng công nghiệp lần thứ 
tư; phát triển sản xuất kết hợp với 

khai thác, phục vụ du lịch, đào tạo 
nghề cho khu vực nông thôn.

Đề án Chương trình OCOP 
trên địa bàn TP. Hồ Chí Minh cũng 
thực hiện chuẩn hóa và phát triển sản 
phẩm OCOP theo chuỗi giá trị, phù 
hợp với lợi thế về điều kiện sản xuất 
và yêu cầu thị trường và chuẩn hóa 
sản phẩm gắn với lợi thế và điều kiện 
của từng địa phương.

Phát triển sản phẩm OCOP 
theo 6 nhóm sản phẩm, ưu tiên các 
sản phẩm nông nghiệp, phi nông 
nghiệp, dịch vụ đặc sắc, truyền thống 
và có lợi thế ở mỗi địa phương, theo 
hướng phát huy nội lực (trí tuệ sáng 
tạo, lao động, nguyên liệu, văn hóa 
địa phương...), gia tăng giá trị, gắn 
với phát triển cộng đồng; bảo vệ 
môi trường.

Thành phố cũng thử nghiệm, 
phát triển sản phẩm OCOP xanh Phòng Thông tin - ITPC(Theo Bnews) - 

theo hướng kinh tế số gắn với thị 
trường xuất khẩu, gắn với lợi thế đặc 
hữu về điều kiện tự nhiên, kinh tế - xã 
hội của từng khu vực; nâng cao năng 
lực quản trị; kỹ năng đổi mới, sáng 
tạo về sản phẩm; quản lý chất lượng, 
an toàn vệ sinh thực phẩm; kỹ năng 
về thiết kế bao bì, ghi nhãn và mẫu 
mã sản phẩm; kiến thức và năng lực 
về sở hữu trí tuệ; tăng cường sử dụng 
và khai thác thương hiệu cộng đồng 
các sản phẩm nông thôn.

Mặt khác, đẩy mạnh hoạt động 
quảng bá, xúc tiến thương mại, kết 
nối cung - cầu cho sản phẩm OCOP.

Bên cạnh đó, phân hạng, đánh 
giá sản phẩm OCOP, giám sát sản 
phẩm OCOP, nâng cao năng lực hệ 
thống hỗ trợ triển khai đề án Chương 
trình OCOP và tăng cường chuyển 
đổi số trong đề án.

Khu vực trưng bày sản phẩm OCOP của TP.HCM tại Hội chợ, triển lãm sản phẩm tiêu biểu 
TP.HCM 2022. (Nông nghiệp Việt Nam)
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Trong ảnh là Hội nghị Tham vấn các nhà đầu tư góp ý, hiến kế các giải pháp định hướng phát triển kinh tế xã hội TP.HCM đến năm 2030.

Nhiều giải pháp hiện đại hóa, đa dạng hóa công tác 
xúc tiến đầu tư giai đoạn 2021- 2030 

Ngày 02 tháng 6 năm 2022, Chính phủ đã ban hành Quyết định 667/QĐ-
TTg về phê duyệt chiến lược họp tác đầu tư nước ngoài giai đoạn 2021- 2030. 

Bản tin ITPC lược trích một số nội dung chính và nội dung có liên quan trực tiếp 
đến công tác xúc tiến đầu tư. 

Quyết định đã đề ra các 
mục tiêu tổng quát của 
“chiến lược hợp tác đầu 
tư nước ngoài là”:

Thu hút các dự án đầu tư nước 
ngoài (ĐTNN) sử dụng công nghệ 
tiên tiến, công nghệ mới, công nghệ 
cao của Cuộc cách mạng công nghiệp 
lần thứ tư, quản trị hiện đại, có giá trị 
gia tăng cao, có tác động lan tỏa tích 
cực, kết nối chuỗi sản xuất và cung 
ứng toàn cầu;

Mở rộng thị trường, tranh thủ 
vốn, công nghệ, kiến thức quản lý, 
văn hóa doanh nghiệp của khu vực có 
vốn ĐTNN; nâng cao sức cạnh tranh 
của nền kinh tế, của doanh nghiệp và 
sản phẩm nội địa; thúc đẩy các ngành 
công nghiệp, nông nghiệp và dịch vụ 

trong nước, xác lập và tăng cường vai 
trò của doanh nghiệp Việt Nam trong 
cộng đồng quốc tế;

Nâng cao hiệu quả, chất lượng 
toàn diện trong công tác thu hút, 
sử dụng vốn ĐTNN, tăng tỷ lệ đóng 
góp của khu vực ĐTNN trong phát 
triển kinh tế - xã hội, tương xứng với 
những ưu đãi, hỗ trợ được hưởng;

Xây dựng và phát triển các trung 
tâm đổi mới sáng tạo, trung tâm tài 
chính đạt tầm cỡ khu vực và quốc tế 
tạo động lực phát triển kinh tế - xã 
hội cho giai đoạn tới.

Về mục tiêu cụ thể, Quyết định 
667 nêu một số chỉ tiêu:

Nâng cao tỷ lệ vốn đầu tư đăng 
ký của các quốc gia và vùng lãnh thổ 
trong một số khu vực trong tổng số 
vốn ĐTNN cả nước lên hơn 70% 

trong giai đoạn 2021 - 2025 và 75% 
trong giai đoạn 2026 - 2030, bao 
gồm: (i) châu Á: Hàn Quốc, Nhật 
Bản, Singapore, Trung Quốc, Đài 
Loan (Trung Quốc), Malaysia, Thái 
Lan, Ấn Độ, Indonesia, Phillipines; 
(ii) châu Âu: Pháp, Đức, Ý, Tây Ban 
Nha, Liên bang Nga, Anh; và (iii) 
châu Mỹ: Hoa Kỳ;

Tăng 50% số lượng Tập đoàn đa 
quốc gia thuộc nhóm 500 Tập đoàn 
lớn nhất thế giới do Tạp chí Fortune 
(Hoa Kỳ) xếp hạng có hiện diện và 
hoạt động tại Việt Nam;

Phấn đấu đến năm 2030 nằm 
trong nhóm 3 quốc gia dẫn đầu 
ASEAN và nhóm 60 quốc gia đứng 
đầu thế giới theo xếp hạng môi 
trường kinh doanh của Ngân hàng 
Thế giới.
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Phòng Thông tin - ITPC

Trong phần giải pháp nâng cao 
hiệu quả hợp tác đầu tư nước ngoài, 
Quyết định 667 đưa ra 9 giải pháp: 

1. Triển khai có hiệu quả các giải 
pháp đã ban hành.

2. Cải thiện môi trường đầu tư 
kinh doanh, nâng cao chất lượng, 
hiệu quả và sức cạnh tranh của nền 
kinh tế.

3. Phát triển hệ sinh thái về khoa 
học công nghệ và đổi mới sáng tạo.

4. Đổi mới và nâng cao cạnh 
tranh trong thu hút ĐTNN.

5. Phát triển công nghiệp hỗ trợ, 
thúc đẩy liên kết, lan tỏa.

6. Phát huy năng lực nội tại và 
tận dụng lợi thế cạnh tranh nhằm cải 
thiện hiệu quả hợp tác ĐTNN.

7. Nâng cao hiệu quả của hội 
nhập kinh tế quốc tế và vị thế Việt 
Nam trên trường quốc tế.

8. Hiện đại hóa và đa dạng hóa 
công tác xúc tiến đầu tư.

9. Nâng cao hiệu lực, hiệu quả 
quản lý nhà nước về ĐTNN.

Đáng chú ý là các giải pháp 
hiện đại hóa và đa dạng hóa công 
tác xúc tiến đầu tư. Theo Quyết định 
667, đó là: 

- Tiếp tục đổi mới, hoàn thiện, 

nâng cao hiệu quả công tác xúc tiến 
đầu tư. Tăng cường sự phối hợp, liên 
kết giữa trung ương với địa phương, 
giữa các vùng, giữa cơ quan quản lý 
nhà nước với hiệp hội nghề nghiệp 
trong công tác xúc tiến đầu tư.

- Đổi mới công tác xúc tiến đầu 
tư thực chất, hiệu quả, có mục tiêu, 
trọng tâm, trọng điểm. Khi triển khai 
hoạt động xúc tiến đầu tư cần gắn với 
tiêu chí hợp tác đầu tư mới; tiếp tục 
duy trì thị trường và đối tác truyền 
thống, đồng thời mở rộng thị trường, 
đối tác mới.

- Chủ động tiếp cận, vận động 
linh hoạt qua các kênh khác nhau 
như: các cá nhân có ảnh hưởng lớn, 
nhà đầu tư, hiệp hội doanh nghiệp, 
tổ chức quốc tế, công ty tư vấn hàng 
đầu, quỹ đầu tư và cá nhân có tầm 
ảnh hưởng để thu hút các tập đoàn 
lớn mang các dự án có chất lượng vào 
Việt Nam.

- Đầu tư thỏa đáng nhằm đa 
dạng hóa và hiện đại hóa các hoạt 
động và phương thức xúc tiến đầu tư.

- Tăng cường cơ chế đối thoại, 
đổi mới, mở rộng phương thức tiếp 
nhận kiến nghị, phản ánh của nhà 
đầu tư; xử lý dứt điểm, kịp thời các 

Thêm gần 900 triệu USD đầu tư vào 
Khu Công nghệ cao TP.HCM

Trao đổi với Báo Điện tử Chính phủ, ông Nguyễn 
Anh Thi, Trưởng ban Quản lý Khu Công nghệ cao 
(Khu CNC) TP.HCM cho biết, từ kết quả đạt được 
trong 5 tháng qua, dự kiến giá trị xuất khẩu trong 6 
tháng của Khu Công nghệ cao TP.HCM có thể đạt 
12,9 tỷ USD, tương đương tăng 14,7% so với cùng kỳ 
và đạt 49,6% kế hoạch.

Theo kế hoạch, năm 2022, Khu Công nghệ cao 
sẽ xuất khẩu 26 tỷ USD. Thông thường, hoạt động 
sản xuất kinh doanh trong 2 quý đầu năm chậm hơn 
những tháng cuối năm, tuy nhiên ước tính 6 tháng 
đầu năm đã tiệm cận 50% kế hoạch. Đây là tín hiệu 
vui mừng, cho thấy sự phục hồi sản xuất kinh doanh 
của doanh nghiệp trong Khu.

Trong 6 tháng, Ban quản lý Khu Công nghệ 
cao đã cấp giấy chứng nhận đăng ký đầu tư cho một 
dự án FDI với số vốn 56 triệu USD, điều chỉnh giấy 
chứng nhận đăng ký mở rộng đầu tư cho Công ty 
Samsung với số vốn tăng thêm 841 triệu USD. Ông 
Nguyễn Anh Thi cho biết, công tác cấp giấy phép sẽ 
tăng tốc trong 6 tháng cuối năm, vì những tháng đầu 
năm là thời gian chuẩn bị hành lang pháp lý theo 
Luật Đầu tư mới năm 2020 về lựa chọn nhà đầu tư 
cũng như tiêu chí thu hút các dự án đầu tư vào Khu 
Công nghệ cao.

Dự kiến ngày 27/6 tới đây, Thành phố sẽ tổ chức 
Ngày hội xúc tiến đầu tư vào Khu Công nghệ cao năm 
2022, nhằm giới thiệu danh mục dự án, tiêu chí, quy 
trình thủ tục lựa chọn dự án đầu tư vào Khu công 
nghệ cao. 

(Theo tphcm.chinhphu.vn)

khó khăn, vướng mắc liên quan đến 
các dự án đang thực hiện.

- Rà soát, cơ cấu lại hệ thống 
các cơ quan xúc tiến đầu tư hiện 
có theo hướng chuyên nghiệp, độc 
lập, không chồng chéo, không trùng 
lặp với các cơ quan có chức năng 
quản lý nhà nước về ĐTNN; xem 
xét tăng khả năng gắn kết với xúc 
tiến thương mại và du lịch một cách 
linh hoạt, phù hợp với yêu cầu và 
đặc thù của từng địa phương. Đối 
với các thị trường tiềm năng, nghiên 
cứu cơ chế hợp tác trao đổi theo 
hướng tư nhân hóa các hoạt động 
xúc tiến đầu tư.

- Xây dựng bộ thương hiệu và 
hình ảnh cấp quốc gia, trung ương 
và địa phương phù hợp với quy 
hoạch phát triển và chiến lược thu 
hút đầu tư.

- Hợp tác với các tập đoàn lớn 
đầu tư tại Việt Nam để xây dựng 
“Đại sứ” hình ảnh về đầu tư cho 
Việt Nam nhằm tận dụng sức ảnh 
hưởng và thương hiệu của nhà đầu 
tư uy tín.

- Xây dựng bộ tiêu chí đánh giá 
hiệu quả các hoạt động xúc tiến đầu 
tư tại cấp trung ương và cấp tỉnh.
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Mười lời khuyên để tối đa hóa 
kỹ năng triển lãm của bạn

Phòng Thông tin - ITPC

Nếu bạn đã sẵn sàng tham dự một triển lãm 
thương mại thì sau đây là những gợi ý trưng 
bày để gây ấn tượng cho khán giả và thu hút 
đám đông.

1. Tham gia vào truyền thông xã hội
Đặt tên hashtag Twitter phù hợp cho sự kiện và đăng 

nội dung mà bạn đang quảng cáo hoặc những gì bạn 
muốn trình bày. Bấm nút “like” cho trang Facebook của 
tổ chức. Nếu họ cho phép, hãy đăng những đoạn quảng 
cáo ngắn hoặc câu hỏi để thu hút khán giả.

Các phương tiện truyền thông xã hội khác có thể 
bao gồm:

    - Instagram
    - LinkedIn
    - Pinterest
    - YouTube
    - Flickr
2. Lôi kéo đám đông tham gia vào gian 

hàng triển lãm thương mại 
Hãy tương tác với khán giả, chẳng hạn như câu hỏi 

vui hoặc trò chơi trên máy tính, bốc thăm hoặc buổi biểu 
diễn như lịch trình. Các trò tương tác này không cần quá 
nổi bật để thu hút sự quan tâm của mọi người.

3. Tận dụng bốc thăm trúng thưởng hoặc 
cuộc thi

Tổ chức một số vòng bốc thăm trúng thưởng hoặc 
cuộc thi là một cách tuyệt vời để thu thập thông tin 
liên lạc từ khách tham quan gian hàng. Bạn có thể tặng 
các mặt hàng khuyến mãi để khuyến khích mọi người 
tham gia.

4. Chuẩn bị sẵn các mặt hàng khuyến 
mãi để làm quà tặng tại gian hàng 

Trong khi khách tham quan lấy và sử dụng các món 
quà nhỏ, bạn vẫn có thể quảng bá về doanh nghiệp của 
mình. Đây chính là cách thức tốt nhất. Hãy chắc chắn 
rằng bạn đặt các món quà này ở một vị trí mà mọi người 
sẽ ghé qua hoặc đi ngang qua gian triển lãm thương mại 
của mình.

5. Tích cực lôi kéo khách tham quan 
gian hàng

Bạn hãy đưa ra một lời chào thân thiện cho những 
người tiếp cận triển lãm thương mại của bạn và vui vẻ tiếp 
nhận câu hỏi của họ. Và ngôn ngữ cơ thể của bạn chắc 
chắn phải mang tính thân thiện. Đừng đứng đó với hai tay 

khoanh trước ngực. Hãy trò chuyện với khách tham quan 
gian hàng và tìm xem họ quan tâm điều gì nhất ở doanh 
nghiệp của bạn. Hãy chuẩn bị đưa ra giải pháp cụ thể cho 
câu hỏi của họ. Bí quyết chính là lôi kéo họ vào mà không 
làm họ sợ hãi hay cảm giác bị áp đảo.

6. Hãy đảm bảo bạn đang có nhiều tài 
liệu quảng cáo trong tay

Bạn nên có một chồng sấp các tờ rơi và brochure 
màu cũng như các mẫu đơn đặt hàng, bảng giá và danh 
thiếp để trao cho khách tham quan gian hàng. Hãy sẵn 
lòng và vui vẻ giúp đỡ họ trong việc tìm kiếm thông tin về 
doanh nghiệp của bạn ngay sau đó.

7. Luôn phân công người túc trực tại gian 
hàng triển lãm thương mại 

Sắp xếp người luôn có mặt để chào hỏi khách tham 
quan, tiếp chuyện với họ và tiếp nhận những câu hỏi. Nếu 
bạn không thể có mặt liên tục trong suốt thời gian triển 
lãm thương mại mở cửa, bạn cần phải phân công ít nhất 
một người khác để quản lý gian hàng giúp cho bạn.

8. Giao nhiệm vụ cho những nhân viên 
am hiểu 

Nhiều công ty có tình trạng gửi “tân binh” đến các 
hội chợ thương mại. Nếu bạn gửi các nhân viên mới, hãy 
đảm bảo rằng trong số đó phải có ít nhất một nhân viên 
phải có kinh nghiệm. Bằng cách đó, những nhân viên mới 
sẽ đứng quan sát và học hỏi.

9. Đừng ngồi lì trong gian hàng và hãy 
tắt điện thoại/máy tính

Thường thường, các nhà triển lãm hay ngồi sau bàn 
trong khi những khách tham quan đứng nhìn họ. Hãy 
đứng dậy và tiếp xúc với khách hàng! Ngoài ra, hãy tắt 
điện thoại hoặc máy tính của bạn. Không có gì tệ hơn khi 
phải chứng kiến một trong những nhà triển lãm bỏ lỡ thời 
gian quý báu của mình chỉ bởi vì đang nói chuyện điện 
thoại. Thông thường, có những khoảng thời gian nghỉ giải 
lao trong bất kỳ hội nghị nào, nhà triển lãm nên theo dõi 
hoặc kiểm tra thư thoại hoặc là e-mail.

10. Nhanh chóng follow up sau hội chợ
Hãy kiểm tra lại danh sách liên lạc và liên hệ với 

khách hàng tiềm năng mà bạn đã gặp trong buổi triển lãm 
thương mại càng sớm càng tốt. Bạn liên lạc càng nhanh, 
doanh nghiệp của bạn càng nổi bật và sẽ gây chú ý so với 
các công ty còn lại.
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15 business english phrases 
for all occasions

Phòng Thông tin - ITPC(Nguồn: tổng hợp) -
(Mời bạn đón đọc phần tiếp theo trên bản tin số 19)

(Tiếp theo bản tin số 17.2022 xuất bản ngày 13.6.2022)

13. To touch base

Nếu bạn touch base với ai đó, 
bạn liên hệ với họ, thường là khi bạn 
chưa nói chuyện với họ hoặc nhìn 
thấy họ trong một thời gian dài. 
Thành ngữ này xuất phát từ bóng 
chày, trong môn thể thao này người 
chơi phải đánh bóng và sau đó chạy 
vòng quanh bốn góc sân để ghi điểm. 

Cụm từ này dịch là liên hệ với 
ai đó để cập nhật hoặc nhận cập nhật 
từ họ. Bạn sẽ thấy cụm từ này thường 
được sử dụng trong email.

Touch là động từ trong cụm 
này. Để sử dụng, bạn hãy chia động 
từ touch theo chủ từ trong câu. Một 
số người sử dụng dạng số nhiều 
thành touch bases, nhưng đây là lỗi 
sai về ngữ pháp.

For example:
“Hi Sarah, I just wanted to touch 

base with you to see if we’re still 
scheduled to complete the first phase 
of the project by next Monday.” (Xin 
chào Sarah, tôi muốn liên lạc với bạn 
để xem là liệu chúng ta vẫn hẹn để 
hoàn thành giai đoạn đầu của dự án 
vào thứ Hai đúng không.)

I called my colleagues every 
week of my sabbatical to touch base. 
(Tôi gọi cho đồng nghiệp mỗi tuần 
trong suốt kì nghỉ phép để cập nhật 
tình hình.)

My mom likes touching base 
daily, but I think a weekly check-in 
would be fine. (Mẹ tôi thích liên lạc 
mỗi ngày, nhưng tôi nghĩ là cập nhật 
tình hình mỗi tuần là ổn rồi.)

The bank holds an annual 
meeting to touch bases with the 
shareholders. (Sai ngữ pháp)

Have you touched base with 
our client to see how the car is running 
and if there's anything she might need 
or have questions about? (Anh đã liên 
lạc với khách hàng của chúng ta để cập 
nhật xem chiếc xe chạy như thế nào và 
liệu cô ấy có cần gì không hoặc là có 
câu hỏi gì về xe không?)

We'll touch base after you 
finalize the sale of your house to help 

with your relocation needs. (Chúng tôi 
sẽ liên lạc sau khi bạn bán nhà xong để 
giúp bạn chuyển chỗ ở)

Be sure to touch base with me 
in a month or so because I think they 
will post some new job openings at 
my company. (Nhớ liên hệ tôi trong 
khoảng 1 tháng nữa vì tôi nghĩ là 
họ sẽ đăng thông tin việc làm mới ở 
công ty của tôi)

Ảnh TL
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Thị trường châu Phi
Thách thức lớn cho doanh nghiệp 
thực phẩm

VEXA - ITPC(Nguồn: Báo Công Thương) -

Thói quen tiêu dùng khác biệt, thuế nhập khẩu cao, cạnh tranh gay gắt... là 
những điểm khiến thị trường châu Phi là thách thức lớn đối với doanh nghiệp xuất 

khẩu thực phẩm.

Nhu cầu lớn

Thị trường châu Phi có dân số gần 1,4 tỷ người, sản 
xuất nội khối chưa phát triển... được xác định là thị trường 
tiềm năng cho thực phẩm Việt Nam. Cụ thể tại thị trường 
Nigeria, ông Trần Hùng Cường - Thương vụ Việt Nam tại 
Nigeria, cho hay: ngành sản xuất thực phẩm của Nigeria 
chưa phát triển, hàng năm phải nhập khẩu một lượng lớn 
phục vụ nhu cầu tiêu dùng trong nước.

Theo số liệu từ Tổng cục Hải quan Việt Nam, 5 
tháng đầu năm 2022, Việt Nam xuất khẩu sang Nigeria 
62,94 triệu USD giá trị hàng hoá, tăng 10,3% so với cùng 
kỳ năm trước. Trong đó với hàng thực phẩm, Việt Nam 
xuất khẩu bánh kẹo và sản phẩm từ ngũ cốc; chè; gạo; 
hàng hải sản; hàng rau quả; hạt tiêu; sữa và các sản phẩm 
sữa... dù vậy giá trị vẫn ở mức khiếm tốn.

Với thị trường Algeria, nông sản của Việt Nam được 
đánh giá có lợi thế, ông Hoàng Đức Nhuận - Tham tán 
thương mại Việt Nam tại Algeria, bày tỏ: Việt Nam là một 
trong số các quốc gia xuất khẩu chính cà phê vào Algeria. 
Riêng với cà phê thô Việt Nam đang chiếm 50% thị phần. 
Tiếp đến là mặt hàng gia vị, nhu cầu tiêu dùng khá cao, 
nhất là hạt tiêu do Algeria không sản xuất được. 5 tháng 
đầu năm 2022, Việt Nam đã xuất khẩu 2,38 triệu USD giá 
trị mặt hàng này sang Algeria.

“Trong số các mặt hàng xuất khẩu chính của Việt 
Nam sang châu Phi, gạo có kim ngạch lớn nhất, chiếm 
20% tổng kim ngạch xuất khẩu của Việt Nam sang thị 
trường này”, bà Nguyễn Thị Thu Thuỷ - Phó Giám đốc 
Trung tâm hỗ trợ xúc tiến xuất khẩu (Cục Xúc tiến thương 
mại) chia sẻ.

Áp lực cạnh tranh

Châu Phi là thị trường dễ tính nhưng không dễ gia 
tăng xuất khẩu bởi sức cạnh tranh khá “nóng”. Trên thị 
trường Algeria, ông Hoàng Đức Nhuận thông tin: Hàng 
Việt Nam đang cạnh tranh gay gắt, đặc biệt là với hàng 
hoá đến từ Trung Quốc, Thái Lan, Ấn Độ, Pakistan và 

hàng hoá cùng loại của các nước có hiệp định thương mại 
tự do với Algeria.

Không chỉ với Algeria, tình trạng này phổ biến với 
các thị trường khác trong khu vực châu Phi. Bên cạnh đó, 
nỗ lực tăng kim ngạch xuất khẩu của doanh nghiệp Việt 
Nam sẽ phải đối mặt với nhiều thách thức khác.

Chi phí vận chuyển cao là vấn đề lớn, hiện chi phí 
cho một container 20 feet từ Việt Nam sang Algeria 
mất khoảng 6.000 USD, 13.000 - 14.000 USD cho một 
container 40 feet. Cùng đó là ngôn ngữ và thói quen tiêu 
dùng khác biệt, tiếp cận hệ thống phân phối, tiêu chuẩn 
chất lượng, tiêu chuẩn Halal... cũng đang làm khó doanh 
nghiệp Việt Nam.

Theo đại diện Thương vụ Việt Nam tại nhiều quốc 
gia ở khu vực châu Phi, thuế nhập khẩu cũng là vấn đề lớn. 
Các quốc gia châu Phi định hướng phát triển thị trường 
trong nước, do vậy khuyến khích nhập khẩu nguyên liệu 
thô về chế biến, đóng gói, thuế suất các mặt hàng chế biến 
và mặt hàng sản xuất được trong nước rất cao. Do vậy 
doanh nghiệp cần tình toán kỹ lưỡng.

Để đảm bảo an toàn trong giao dịch, doanh nghiệp 
cũng được khuyến cáo cần thẩm tra, xác minh đối tác kỹ 
trước khi ký kết hợp đồng, nhất là các điều khoản về thanh 
toán và giải quyết tranh chấp. Khi ký hợp đồng xuất khẩu 
- nhập khẩu, doanh nghiệp nên áp dụng hình thức thanh 
toán thư tín dụng không hủy ngang, thanh toán ngay. 
Nếu thanh toán theo hình thức cọc thì nên yêu cầu đối 
tác đặt cọc khoảng trên 30% giá trị đơn hàng, nhất là đối 
với các đơn hàng mới và lần đầu.

Ngoài ra, với mỗi thị trường, doanh nghiệp cũng cần 
chú ý đáp ứng các tiêu chuẩn riêng. Ví dụ, thị trường Nam 
Phi yêu cầu doanh nghiệp xuất nhập khẩu, kinh doanh 
thương mại đóng thuế môn bài trong 4 năm; giảm 20% 
hàm lượng protein vốn có đối với sản phẩm thịt chế biến, 
động vật giáp xác, sữa đậu nành. Đầu tư nghiên cứu, tìm 
ra những mặt hàng không chỉ đáp ứng tốt nhu cầu thị 
trường mà còn giải quyết được các bài toán liên quan đến 
các khâu logistics cho hàng thực phẩm.



DOANH NGHIỆP THÀNH VIÊN VEXA TỰ GIỚI THIỆU
Thông tin và hình ảnh do doanh nghiệp tự cung cấp.
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TIN VẮN

�� Theo thống kê của Hải quan 
Nhật Bản, năm 2021, kim ngạch 
xuất khẩu dược liệu của Việt 
Nam sang Nhật Bản lên tới 
8,6 triệu USD. Trong khi đó, 
Thương vụ Việt Nam tại Nhật 
Bản cho biết: tiềm năng cho 
dược liệu Việt Nam ở Nhật Bản 
vẫn còn rất lớn và nhiều công ty 
dược phẩm của Nhật Bản đã bày 
tỏ mong muốn nhập khẩu dược 
liệu của Việt Nam. Tới nay, Nhật 
Bản đã nhập khẩu khá nhiều 
loại dược liệu từ Việt Nam, bao 
gồm: cây gai dầu; các loại gia vị 
như tỏi đen, hạt tiêu đen, hồi,... 
(Bnews, 14/6)

Nộp hồ sơ xin hỗ trợ tiền thuê nhà ở đâu?

Trả lời:

Công ty có trụ sở chính đặt tại Quận 7 - TP.HCM và có chi nhánh tại Đà 
Nẵng. Chi nhánh Đà Nẵng tham gia BHXH tại BHXH Quận 7, vậy địa điểm 
nộp hồ sơ hỗ trợ chính sách tiền thuê nhà theo Quyết định số 08/2022/QĐ-
TTg của chi nhánh Đà Nẵng là nơi nào?

Về phạm vi áp dụng theo Điều 1 Quyết định số 08/2022/QĐ-TTg quy 
định thực hiện chính sách hỗ trợ tiền thuê nhà cho người lao động có quan hệ 
lao động, đang ở thuê, ở trọ, làm việc trong các khu vực khu công nghiệp, khu 
chế xuất, khu vực kinh tế trọng điểm.

Theo đó, trường hợp người lao động giao kết hợp đồng lao động với địa 
điểm làm việc ghi trong hợp đồng lao động ở đâu thì hồ sơ hỗ trợ chính sách 
tiền thuê nhà sẽ nộp tại đó. Công ty (hoặc chi nhánh) đặt trụ sở ở đâu thì nộp 
hồ sơ tại đó.

Đề nghị công ty rà soát lại địa điểm làm việc của người lao động ghi 
trong hợp đồng lao động để làm cơ sở nộp hồ sơ đề nghị hỗ trợ tiền nhà 
theo quy định.

Lưu ý: Người lao động có quan hệ lao động, đang ở thuê, ở trọ, làm 
việc trong các khu vực khu công nghiệp, khu chế xuất, khu vực kinh tế 
trọng điểm quy định tại Điều 1 Quyết định số 08/2022/QĐ-TTg.

Công ty chúng tôi có một số trường hợp là lao động ký hợp đồng 1 năm 
nhưng họ cũng có ký hợp đồng lao động và tham gia bảo hiểm xã hội (BHXH) 
tại công ty khác. Vậy trong trường hợp này Công ty có phải tham gia BHXH 
cho họ thêm nữa không. Và tôi được biết là nếu không tham gia BHXH cho 
họ thêm được nữa thì Công ty chỉ đóng thêm 5% bảo hiểm tai nạn lao động 
(TNLĐ). Và nếu chỉ đóng bảo hiểm TNLĐ thì họ có được xem là lao động 
chính thức hay không và họ có được tính thuế thu nhập cá nhân (TNCN) theo 
biểu thuế lũy tiến hay không?

Căn cứ Luật BHXH, Luật bảo hiểm y tế (BHYT), Luật Việc làm, Luật Vệ 
sinh An toàn Lao động và các văn bản hướng dẫn dưới Luật, trường hợp người 
lao động giao kết hợp đồng lao động (HĐLĐ) 02 nơi đều thuộc đối tượng thu 
thì phải đóng đầy đủ BHXH, BHYT, BHTN, Bảo hiểm tai nạn lao động, bệnh 
nghề nghiệp (BHTNLĐ-BNN) tại nơi giao kết HĐLĐ đầu tiên (32%), nơi giao 
kết HĐLĐ thứ 2 chỉ đóng quỹ BHTNLĐ-BNN (0,5%).

Việc tính thuế TNCN thuộc thẩm quyền cơ quan Thuế, đề nghị đơn vị 
liên hệ Cục thuế TPHCM để được hướng dẫn.

Trả lời:

Có hợp đồng lao động (HĐLĐ) ở 02 nơi thì đóng bảo hiểm 
xã hội thế nào?

�� Bộ Công Thương cho biết 
sẽ tiếp tục kiến nghị Liên minh 
châu Âu (EU) đánh giá tần suất 
về việc tuân thủ các yêu cầu, 
quy định về dư lượng Etylen 
oxit (EO) trong quá trình kiểm 
soát của các doanh nghiệp Việt 
Nam xuất khẩu sản phẩm chế 
biến từ bột để từng bước xem 
xét, dỡ bỏ biện pháp kiểm 
soát theo EU 2246/2021 hoặc 
chuyển từ phụ lục II sang phụ 
lục I. (Bnews, 15/6)

�� UBND TP.HCM vừa ban 
hành kế hoạch tổ chức Triển lãm 
quốc tế ngành lương thực - thực 
phẩm năm 2022, dự kiến diễn 
ra từ ngày 13-16/10/2022. Với 
khoảng 500 gian hàng trực tiếp 
và gian hàng ảo của 280 doanh 
nghiệp Việt Nam và 120 doanh 
nghiệp quốc tế, Triển lãm nhằm 
giới thiệu sản phẩm đặc trưng, 
sản phẩm tốt và thương hiệu 
uy tín với các đối tác mua hàng 
quốc tế; đồng thời, hỗ trợ tiếp 
cận thông tin thị trường xuất 
khẩu để thúc đẩy nâng cao chất 
lượng sản phẩm đối với doanh 
nghiệp Việt. (Báo Đầu tư, 16/6)

Trang thông tin điện tử hỗ trợ giải đáp các vướng mắc của doanh 
nghiệp, vui lòng truy cập http://www.doithoaidn.hochiminhcity.gov.vn 
hoặc gửi câu hỏi đến hộp thư doithoai@itpc.gov.vn. Thông tin riêng của 
quý doanh nghiệp được bảo mật hoàn toàn.
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Trung tâm Xúc tiến Thương mại và Đầu tư 
TP.HCM (Investment and Trade Promotion Centre – 
ITPC) là đơn vị trực thuộc Ủy ban Nhân dân Thành phố Hồ Chí 
Minh

ITPC có nhiệm vụ tham gia xây dựng và góp phần thực hiện kế hoạch, 
chương trình xúc tiến thương mại, đầu tư theo chỉ đạo của Ủy ban nhân dân 
thành phố, tham mưu cho Ủy ban nhân dân thành phố các chính sách hỗ trợ, 
khuyến khích xuất khẩu và đầu tư, triển khai các giải pháp, chương trình xúc tiến thương 
mại, thu thập thông tin và nghiên cứu về thị trường, cơ hội đầu tư và thông tin kinh tế.

Thực hiện các dịch vụ bồi dưỡng nghiệp vụ, cung cấp các dịch vụ giúp doanh nghiệp 
nâng cao năng lực quản trị doanh nghiệp, tư vấn, hỗ trợ doanh nghiệp mở các văn phòng đại diện 
thương mại và đầu tư ở trong nước và nước ngoài, các phòng trưng bày, cửa hàng bán sản phẩm. 

Tổ chức hoặc hỗ trợ tổ chức các đoàn doanh nghiệp đi khảo sát thị trường, tham dự hội chợ, triển 
lãm, diễn đàn đầu tư trong nước và nước ngoài. 

Tổ chức đón tiếp, bố trí chương trình cho các doanh nghiệp, các tổ chức và cơ quan nước ngoài 
vào thành phố tìm hiểu môi trường đầu tư và thương mại 

Tổ chức hội thảo, hội nghị chuyên đề. 

Xây dựng phòng trưng bày giới thiệu sản phẩm xuất khẩu; tổ chức hoặc phối hợp tổ chức các hội 
chợ và triển lãm hàng xuất khẩu. 

Cung cấp hoặc giới thiệu cung cấp dịch vụ cho doanh nghiệp nước ngoài và trong nước: phòng 
hội nghị, văn phòng làm việc; dịch vụ thư ký, phiên dịch và chuyên viên nghiệp vụ; lập dự án đầu 

tư; tham quan; gặp gỡ doanh nghiệp. 

Thu thập ý kiến của công đồng doanh nghiệp trong nước và nước ngoài về chủ trương, 
chính sách nhằm cải thiện môi trường kinh doanh và đầu tư của thành phố; giải quyết các 

khó khăn, vướng mắc của doanh nghiệp. 

Phát triển hợp tác quốc tế với các tổ chức xúc tiến thương mại và đầu tư trong và 
ngoài nước.

Thu thập khảo sát thông tin và nghiên cứu thị trường trong nước và 
quốc tế. Cung cấp thông tin về cơ hội đầu tư và giao thương.

Xây dựng cơ sở dữ liệu về tiềm năng của thành phố, 
hàng hóa, thị trường, xuất nhập khẩu và đầu tư. Phát 

hành bản tin, các ấn phẩm thương mại và đầu 
tư. Tổ chức thông tin về thương mại và 

đầu tư qua mạng.

HOCHIMINH CITY



Tòa nhà ITPC 92 - 96 Nguyễn Huệ, 
quận 1 TP.HCM

¾¾ Showroom trưng bày hàng hóa xuất khẩu.
¾¾ Điểm đến của các nhà đầu tư. 

Showroom 92 
- 96 Nguyễn Huệ  
hoạt động phục vụ 
quý doanh nghiệp 
trong điều kiện 
tuân thủ các quy 
định phòng chống 
dịch Covid-19 theo 
hướng dẫn của Bộ 
y tế và quy định của 
Ủy ban nhân dân 
Thành phồ Hồ Chí 
Minh
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